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0 Die Digitale Welt — Herausforderungen ftr das Marketing
Google — eine Suchmaschine
e 3 Erfolgskriterien des Suchmaschinenmarketings

@ Herausforderungen als Chance: 4 Erkenntnisse
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Die Digital Welt —

Herausforderungen fur das Marketing
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Wer kann in die Zukunft sehen? Co gle

US Search marketing s‘penqir{g by segment
2003-2008 (in millions) 2003 wurden die US Search Ausgaben
$5.000 geschatzt auf:
$4,500 1 $3.5 Mrd. in 2006*
A B raid
$3,500 placement
$3,000
$2,500
$2.,000 US 2006 Search
$1,500 . .
$1.000 Ausgaben liegen nun bel
$500
0 **
2003 2004 2005 2006 2007 2008 $6 . 8 M rd .

* Source: Forrester Research, October 2003
** Forrester 2005 ** eMarketer 2006
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Veranderung der Mediennutzung Google

Die Informationswelle Die Distributions- und Die Networking-
| Kommunikationswelle Welle

Veroffentlichen
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Nutzer in Mio.: 77 400 500 1.100
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Die Werbung von morgen gibt es heute noch nicht  Google

Wussten Sie vor dreil Jahren
schon Bescheid uber...

Yﬂll THIIilma[h:ast Yourself p dcaSt.Com

leiged  Google  [E] Blogger



Umdenken im Marketing

Google

-

\_

Medien heute

* Botschatft flr ein
Massenpublikum

e Passiver Konsum
* Metrik: Reichweite
* Hohe kreative Kosten

* Wenig oder keine

Anpassungsmaglichkeiten

J \.

) 4

Medien morgen

“Marketing-to-One”
* Interaktiver Konsum
* Metrik: ROI, CPA

» Sehr niedrige
kreative Kosten

* Viele Anpassungs-
maoglichkeiten

~

J

Push (unspezifisch)

Print Outdoor Radio TV

Online Display

Pull (individuell)

Search AdsContextual Ads Blogs
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Aktive Informationssuche statt Uberflutung Google

DSL

iy
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Google — eine Suchmaschine
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Google’s Mission Google

Die Informationen dieser Welt organisieren und sie allgemein
zuganglich und nutzbar machen

Web Search Video & YouTube Book Search GMail & Talk Earth

SMS Maps Orkut Local Desktop

Calendar Blogger Groups Picasa And more...
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